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Opakowanie premium
coraz bardziej popularne

Rozmowa z Jackiem Limanowka, dyrektorem dziatu obstugi klienta w drukarni

Multipress.

Czy ubiegly rok byt pomysiny dla rynku
produktow luksusowych?

— Jako producentom etykiet i opakowan trudno
jest nam odpowiedziec na to pytanie wprost. Jesli
odnieslibysmy sie do produkcji opakowan typu
premium, to $miato mozna by powiedzie¢, ze tak,
ich sprzedaz co roku znaczaco wzrasta. Jednak
nie mozna tego przektadac jeden do jednego na
caty rynek produktéw luksusowych, poniewaz,
jak zauwazamy, coraz wiecej produktdw mniej
luksusowych czy wrecz standardowych jest pako-
wane w bardzo fikusne, bogato uszlachetnione
opakowania, ktére do tej pory zarezerwowane
byty dla produktéw z tzw. wyzszej potki.

W jaki sposob wzbogaca sie opakowanie
o wartos¢ dodang?

— Rynek poligraficzny na pewno nie $pi, wtasciwie
$miato mozna powiedzie¢, iz co roku pojawia sie
jakas innowacja w tym wzgledzie. Mato tego,
nawet pracujac juz bardzo powszechnymi metodami
uszlachetnien, to ich kombinacja powoduije, iz po-
wstaje co$ nowego i bardzo ciekawego w odbiorze.

Oczywiscie, wymieni¢ mozna wszelkiego rodzaju
druki na foliach, laminatach, lakiery — w tym
ostatnio bardzo popularny, mimo ze znany juz od
jakiegos czasu, dripp off, lakier UV, 3D, aplikacja
folii — tutaj w dalszym ciggu duzym uznaniem
cieszy sie folia soft touch, a takze folie soczewkowe,
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ztocenia na zimno i ha gorgco, ttoczenia, ttoczenia
3D, ttoczenia grawerskie i wiele innych.

Jednak szczegdlng uwage chciatbym zwrdci¢
na co$, o czym sie raczej nie méwi, bo trudno
traktowac to jako technologie uszlachetniania, nie-
mniej jednak ma duze znaczenie. Chodzi o samg
bryte opakowania, jej odpowiedni ksztatt, forme
— tutaj duze pole do popisu ma konstruktor
opakowania.

Luksusowe opakowanie powinno by¢
wyjatkowe. Czy to znaczy, ze moze miec
dowolny, nawet najdziwniejszy ksztalt?
Gdzie lezy granica miedzy opakowaniem
krzykliwym a przyciggajagcym wzrok?

— To juz z pewnoscig kwestia gustu, z ktdrym
trudno dyskutowad, ale z pewnoscig granice coraz
bardziej sie poszerzajg. Oczywiscie dowolnos¢
konczy sie w momencie, kiedy opakowanie nie
bedzie spetniato swojej funkcji i np. rozpadnie
sie, a produkt umieszczony w $rodku wypadnie.
Chociaz moze wiasnie podsunatem komus pomyst
do stworzenia czego$ nowego i zaskakujgcego...

Jak do takiego niebanalnego opakowania
dopasowac etykiete?

— Nie jest to trudne, poniewaz wiekszos¢ z wy-
mienionych uszlachetnien $miato mozna stosowac

zardbwno na opakowaniu, jak i na etykiecie, co
powoduje, ze oba produkty sg bardzo zblizone do
siebie i dobrze ze sobg wspoétgraja.

Jakie jest Pana ulubione uszlachetnienie
stosowane do produkcji opakowan luksu-
sowych?

— Lubie, kiedy na opakowaniu zastosowano
wysmakowane potaczenia, dwie lub maksymalnie
trzy technologie. Przyktadem takiego pofaczenia
moze byc¢ folia soft touch z lakierem 3D lub druk
UV na srebrnym laminacie z dripp off.

Jakie firmy najczesciej zlecajq produkcje
opakowan luksusowych?

— W tym momencie wiasciwie juz w kazdej
branzy mozemy spotka¢ opakowanie typu premium.
Mysle, ze niewiele sie pomyle, jesli stwierdze, iz
prawie kazda firma ma przynajmniej jeden produkt,
ktéry pakuje w opakowanie premium.

Z jakiego projektu sa Panstwo ostatnio
szczegolnie dumni?

— Zapewne ze wszystkich, ktore otrzymaty na-
grode ,,Ztotego Gryfa”, natomiast ogdlniej moéwiac
jesteSmy dumni z wdrozenia i przekonania klientdw
do stosowania wspomnianej technologii cold

stampingu na ich produktach. -
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